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Ever since the beginning, 87 years ago today, Marie Claire France has been a 
voice for women’s rights and has inspired readers throughout the decades 
with its in-depth articles and beautiful fashion stories featuring iconic 
photographers such as Helmut Newton, Sarah Moon and Peter Lindbergh.  
Marie Claire manages to capture the fine line between a reality check and a 
daydream in a realistic yet perfect way and is therefore the best guide you can have 
in the universes of empowering stories, fashion, beauty, art, culture and travel.
I am very proud to take on the position of editor-in-chief of the Belgian 
edition of Marie Claire, as we are blessed with a fabulous portfolio of amazing 
designers, artists, and lifestyle destinations. I have had the honor to work for 
the title since 2018 and in line with my previous role as fashion director I plan 
to stay closely involved in the creative process and overall look & feel of the 
fashion pages.
My focus will be on highlighting local talent and experiences without losing 
sight of the amazing things the world has to offer outside of our small but 
interesting country.
As print is still the haute couture-division of the media industry, I want to focus 
on longread articles about fascinating people, history, heritage and inspiring 
premium fashion and travel features. While online is our ready-to-wear sister 
who is always looking to discover news and inspiration in the moment.
Marie Claire is a premium lifestyle and luxury title with a realistic view on the 
world that represents the woman that we want to be, and that I want to know.

Editor-in-chief, Elspeth Jenkins



GLOBAL FACTS

Marie Claire has 16 MILLION READERS

Marie Claire is represented in 29 MARKETS and is related  
to 90 MILLION WOMEN all over the world

Marie Claire has a record number of  
49 MILLION UNIQUE USERS

AUDIENCE

STYLISH / INTELLIGENT / INFLUENTIAL / AFFLUENT

Women 28+

Professionals

Living in green suburbs or in a big city in Belgium

Social class A, B1, B2

Committed to their personal development and  
to the world around them

Aware of fashion and beauty trends

Highly interested in accessories and traveling 

Stylish at home, at work, even during holidays3 /13



MAGAZINE

8  TIMES A YEAR

Marie Claire provides a stylish 
and intelligent point of view 
on contemporary subjects. 
Marie Claire stands out in the 
Belgian market as a high-end, 
authoritative, aspirational brand 
with a strong identity. Published 
in French and Flemish,  
Marie Claire Belgium reaches 
a national and international 
audience of well-educated, 
worldly, professional,  
and influential women,  
across print and digital.

Readership

311.000

Print Run

25.000

Diffusion  
LIBRARIES,  

SUBSCRIPTIONS,  
PUSH, PULL
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MULTI CHANNEL

Marie Claire Belgium is a crossmedial brand  
that reaches women always and everywhere.

FR  19,8 K
NL  12,4 K

FR  27,7 K
NL  8,8 K
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Minutes/visit

+/-1:13
Sessions/month

367.972
FR: 21.147 

NL: 346.825

Users/month

313.250
FR: 18.271 

NL: 294.979

Page views/month

441.354
FR: 36.153 

NL: 405.201

NEWSLETTER

Subscribers: 5.046 FR - 1.750 NL - 6.796 TOTAL 
Opening rate: 7,4% FR - 11% NL - 9,2% TOTAL

NEWSLETTER PARTNER

Subscribers : 5.167 FR - 2.231 NL - 7.398 TOTAL 
Opening rate: 7,2% FR - 11,6% NL - 9,4% TOTAL

MOBILE: 80% 
DESKTOP: 13,5% 

TABLET: 6,5%



EDITORIAL 
PILLARS

FASH IO N

B E AUTY

EMPOWER MENT

J E WELLERY

WATC H ES

WINDOW ON THE WORLD 

CULTUR E

DES IGN

S OC IETY

TR AVEL

THE MARIE CLAIRE TEAM

Elspeth works together with a team of experts:

CHEF DIGITAL NL
Lisa Aelvoet

HEAD OF CULTURE
Joëlle Lehrer

ART DIRECTOR
Sophie Brevers

FASHION & BEAUTY  
COORDINATOR

Kim De Craene

CHEF DIGITAL FR &  
PRINT COORDINATOR FR

Malvine Sevrin
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EDITORIAL THEMES 

2026

ISSUE ON STAND DATE 
 2026
EDITORIAL THEMES

FEBRUARY 30/01/ 2026 COCOON

MARCH 27/02/ 2026 FASHION

APRIL 27/03/ 2026 ACCESSORIES

MAY / JUNE 02/05/ 2026 BEAUTY -  TRAVEL

JULY / AUGUST 26/06/ 2026 SUMMER

SEPTEMBER 28/08/ 2026 FASHION

OCTOBER / NOVEMBER 25/09/ 2026 ACCESSORIES - BEAUTY - DECO

DECEMBER / JANUARY 27/11/ 2026 JEWELRY - PARTY - TRAVEL
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CLASSIC ADVERTISING PRINT

* �+ forsee 5 mm on each side

2/1 page
270 x 430 mm*

22.260 €

C2
270 x 215 mm*

18.900 €

1/1 page
270 x 215 mm*

11.130 €

C3
270 x 215 mm*

13.360 €

C4
270 x 215 mm*

22.260 €

1/2 page
270 x 105 mm* 
132 x 215 mm*

6.680 €

Tarif for one edition (FR or NL): -40% on the general tarif.
For any other formula, please contact us.
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THE FIRST ADS IN THE MAGAZINE

The 12 first positions (these are not the first twelve pages).

PREFERENTIAL POSITIONS

Double or simple 
openingspage

+25%
on the general tarif

Double or simple 2

+22,5%
on the general tarif

Double or simple 3

+20%
on the general tarif

Double or simple 4

+17,5%
on the general tarif

Double or simple 5

+15%
on the general tarif

Double or simple 6

+12,5%
on the general tarif

Double or simple 7

+10%
on the general tarif

OTHER PREFERRED POSITIONS 

for all other preferred positions in the first half of the magazine:  
+ 10% on the general tarif.9 /13
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• • • verwijzing naar de golf van steun aan 
het verzorgend personeel tijdens de eer-
ste coronagolf. “Het is ronduit misda-
dig”, bevestigt Tony. Hij is ervan over-
tuigd dat er vrouwen zullen sterven aan 
gevaarlijke zwangerschappen. Alex, met 
een rosse hipsterbaard, draagt een 
T-shirt “Her Body, Her Choice”. Een 
vrouw van rond de dertig heeft een stuk 
karton op haar knieën gezet: “Abortus is 
illegaal in deze staat, maar Texas vindt 
incest en verkrachting OK!”

VICTORIA EN ANDERE ACTIEVOERSTERS ZIJN 

DAAGS NA HET ARREST IN EEN BELANGRIJKE 

KERK IN HOUSTON BINNENGESTORMD, in 
de trant van de Russische Pussy Riots 
op wie ze zich inspireren. “De afschaf-
fing van Roe is een eerste fase”, denkt 
Coco, “het homohuwelijk, de rechten 

van LGBTQ+ of toegang tot contracep-
tie zijn de volgende vrijheden die wor-
den ingeperkt.” “De polarisering in dit 
land is sterk toegenomen”, vindt Victo-
ria. “Toch benadrukken we dat we 
geen vijanden zijn. Onze betogingen in 
de zeer conservatieve voorsteden van 
Austin verlopen allemaal goed. Ook al 
geven ze het publiekelijk niet toe, heel 
wat vrouwen die republikeins stemmen 
zijn tegen de afschaffing van het wette-
lijke abortusrecht. We laten onze 
woede en verdriet horen, maar willen 
ook eendrachtig en vreedzaam blij-
ven.” Ook al werden actievoerders  tij-
dens ‘pro-choice’-manifestaties gear-
resteerd in Los Angeles en daagt de 
‘pro-life’-partij de actievoerders uit  
door met micro’s vanuit hun auto’s te 
scanderen: ‘America First’ (de campag-

Austin, 30 juni 2022: 1. Amanda, 
Tony en Jenna, twee moedige 
artsen en een zorgkundige, 
eisen de herinvoering van het 
abortusrecht. 2. Austin, hoofdstad 
van Texas en centrum van het 
vrouwenprotest.  

1

34 SUBSTANCE BIJ DE TIJD

neslogan van Donal Trump, nvdr) en 
‘Baby killers’. De twee Texaanse beziel-
sters van de pro-choice-beweging wil-
len ook geloven in een wettige moge-
lijkheid van ‘impeachment’ van het 
Hooggerechtshof in de rechtbank. 
Ze menen dat hun strijd even doorslag-
gevend zou kunnen zijn als de Black 
Lives Matter-beweging. “We kunnen 
niet tolereren dat mensenrechten met 
de voeten worden getreden in zo’n 
machtig land als de Verenigde Staten”, 
benadrukt Coco.
Zal het massale mobiliseren van de 
pro-choice-aanhangers in de nasleep 
van het besluit van het Hooggerechts-
hof volstaan om de strijd voor vrou-
wenrechten te winnen, zoals in de 
jaren zeventig? Sommige van hen, die 
we ontmoetten tijdens de demonstra-
ties in Austin, overwegen samen met 
andere actievoersters in de VS om de 
strijd te verharden, en eventueel de 
maatschappij te blokkeren via stakin-
gen in de bedrijven en de industrie. 
Die hoop doet miljoenen Amerikaanse 
vrouwen bijna dagelijks op straat 
komen in New York, Los Angeles, Aus-
tin en Chicago.  Volgens Coco, Victoria, 
Kathy Kleinfeld en haar team zouden 
de tussentijdse verkiezingen in novem-
ber een beslissend keerpunt kunnen 
zijn voor de eventuele herinvoering van 
het federale abortusrecht in de Ver-
enigde Staten. “De mensen moeten zich 
beslist inschrijven op de kieslijsten en 
stemmen voor democratische ‘pro-
choice’-kandidaten”, zegt Kathy Klein-
feld. “Alleen zo kan er iets veranderen in 
de staten die abortus verbieden.”
In de hall van het Texas State Capitole 
wisselen vrouwen elkaar dagelijks af om 
een zitstaking te houden, onder bewaking 
van bewapende politieagenten. Ze zijn 
vastbesloten, net als de miljoenen Ameri-
kaanse mannen en vrouwen die deze 
zomer en herfst in opstand komen. 
1. Source March of Dimes Data. 
marchofdimes.org 
2. Instagram: @tx4abortion

2
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UN CADEAU 
POUR VOUS
20 € DE RÉDUCTION*

Livraison gratuite
Paiement sécurisé
Retour gratuit sous 100 jours
fr.zalando.be

SPECIAL FORMULAS

Insert 
2 pages

150€/1000
+ technical costs

Insert 
4 pages

170€/1000
+ technical costs

Insert 
6 pages

220€/1000
+ technical costs

Glued card

127€/1000
+ technical costs

Insert 
8 pages

240€/1000
+ technical costs

Glued sample

127€/1000
+ technical costs

For any other creative idea, please contact us.10 /13
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Cet article a été réalisé en étroite collaboration 
avec Rituals. 

LES ESSENTIELS
Journées ensoleillées et �eurs au sommet de 
leur forme, voilà l’été. La ligne Floral capture 
particulièrement bien l’essence de cette sai-
son vibrante à travers une gamme de parfums 
sélectionnés avec soin. Les �eurs élégantes, 
telles que la pivoine et le muguet, se laissent 
deviner dans le parfum d’intérieur, les bâton-
nets parfumés et les bougies Sweet Jasmine. 
Quant aux notes pures de violette et d’iris, 
elles colorent les parfums d’ambiance Orris 
Mimosa. Toutes ces fragrances créent une at-
mosphère sophistiquée et fraîche qui re�ète 
la joie et l’énergie qui inonde la maison quand 
l’été s’y engou�re.

STYLE MÉDITERRANÉEN
Les produits de la Private Collection de Rituals 
ne se contentent pas de sentir bon, ils o�rent 
également de nombreuses possibilités pour 
faire sou�er un vent estival chez nous. Le 
luxueux emballage or rose de la ligne Comfort, 
par exemple, respire le charme méditerranéen. 

x Rituals

L’ÉTÉ À LA MAISON
Nous associons généralement les parfums d’intérieur à l’automne 

et à l’hiver, mais la Private Collection de Rituals comprend 
également de nombreuses senteurs qui évoquent l’été, synonyme 

de détente et de brise rafraîchissante. Marie Claire nous aide à 
profiter pleinement des fragrances estivales à la maison. 

tiroir, nos vêtements et notre literie seront 
subtilement parfumés de voluptueux arômes 
d’oud, épices intenses et patchouli poudré li-
bérés par la gamme Rich. On peut également 
allumer une bougie parfumée pendant qu’on 
lave notre linge de lit et de bain, a�n qu’il dé-
gage une agréable odeur après le séchage.

PLUSIEURS COUCHES DE PARFUM
En combinant des parfums, tels que le citron 
rafraîchissant et la violette relaxante ou le jas-
min �oral et la vanille réconfortante, on crée 
un équilibre parfait de senteurs qui agré-
mentent notre intérieur pendant l’été. Dans le 
salon, par exemple, on peut allumer une bou-
gie tout en utilisant un di�useur. Des visiteurs 
débarquent à l’improviste ? Le parfum d’inté-
rieur se chargera de créer rapidement une at-
mosphère accueillante.

Il su�t de placer les bougies parfumées, bâ-
tonnets et parfums d’ambiance à des endroits 
stratégiques, par exemple sur un appui de fe-
nêtre donnant sur le jardin. Plus qu’à pro�ter 
ensuite d’une agréable sensation de vacances 
entre nos propres murs. 

STIMULER LES SENS
En été, nos sens ont besoin d’être stimulés et 
vivi�és. Les notes vertes de vétiver et de citron 
de la collection Fresh remplissent cette mis-
sion à merveille. Elles donnent vie à notre en-
vironnement et y font circuler une énergie 
positive. Que demander de plus en été ? Les 
�acons et les bougies de la ligne, d’un blanc 
immaculé, confèrent également à notre inté-
rieur un aspect frais et printanier. 

LINGE DE LIT
Les parfums d’ambiance peuvent ajouter une 
touche estivale non seulement à notre inté-
rieur, mais aussi à notre literie. En plaçant des 
bâtonnets de parfum dans une armoire ou un 
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“The 1 wijkt af van de klassieke codes door haar rock-identiteit en gedurfde lijnen”, zo omschrijft 
Marianne Dreuilhe, directeur collecties bij IKKS, de nieuwe it-bag van het Franse modehuis. 
Een paar van de belangrijkste features: een grafische trapeziumvorm, schouderriem met XXL-
schakels, gewatteerde textuur in lamsleer en typische chevronsluiting. Een echte nummer één. 
Tekst en productie Timon Van Mechelen Foto Vrints-Kolsteren

THE ONE
IDEE-FIXE
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2/1
270 x 430 mm*

22.260 €
+ 1.500 € 

technical costs

1/2
270 x 105 mm* 
132 x 215 mm*

6.680 €
 

1/1
270 x 215 mm*

11.130 €
+ 800 € 

technical costs

* �+ forsee 5 mm on each side

Rate for one edition (FR or NL): -40% discount on the media rate.
For any other formula, please contact us.

BRANDED CONTENT
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Emily 
tipt Parijs

CITY GUIDE

Ter gelegenheid van de lancering van het vierde seizoen van ‘Emily in Paris’ 

34 TRIGGER
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L’ATELIER DES LUMIÈRES 
In seizoen één trekt Emily samen met haar buurman Gabriel - waar 
ze tevens een crush op heeft - en diens vriendin Camille naar een 
digitale tentoonstelling in L’Atelier des Lumières. Dat doet ze in een 
groen katoenen jasje uit de Chanel cruise collectie van 2020. In de 
verlaten fabriek omgetoverd tot kunstruimte kan je je net als in de 
serie laten onderdompelen in het werk van grote kunstenaars als 
Vincent Van Gogh, Gustav Klimt, Salvador Dalí en meer. 
38 Rue Saint-Maur.

• • •

MOLITOR 
In seizoen drie neemt Emily haar beste vriendin Mindy mee naar Molitor voor 
een dagje flaneren aan het zwembad. Ze hult zich voor de gelegenheid in een 
groen-wit geruite bikini van Leslie Amon en een zonnebril van L.G.R.. Het 
zwembad van het gelijknamige vijfsterrenhotel dateert uit 1929 en vormt met 
zijn art-decoarchitectuur een lust voor het oog. Hier werd trouwens in 1946 de 
allereerste bikini aan het grote publiek voorgesteld. 
13 Rue Nungesser et Coli

LA BRASSERIE 
DES PRÉS 
In seizoen vier doen Emily en Mindy 
een drankje bij La Brasserie Des Prés in 
het zesde arrondissement van de stad. 
Emily doet beroep op een van haar favo-
riete stylingtrucs: color blocking. Zo 
combineert ze een roze bolero van 
Jacquemus met een groen gebloemde 
bustier top en matching short van 
Philosophy di Lorenzo Serafini. Behalve 
heel wat nieuwe outfits, debuteert 
Emily in dit nieuwe seizoen trouwens 
ook een favoriete nieuwe cocktail op 
basis van de Franse aperitiefwijn Lillet. 
Om dit te vieren komt het merk met een 
Lillet x Emily in Paris limited editi-
on-fles. Op het etiket schittert een illus-
tratie van een van Emily’s meest iconi-
sche looks: een waar collector’s item.  
6 Cr du Commerce Saint-André

PE
RS

.
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JARDIN DU PALAIS ROYAL 
Doorheen de serie vormt de Jardin du Palais Royal 
een van de favoriete ontmoetingsplekken van Emily 
en Mindy. Gekleed in de laatste trends nestelen ze 
zich neer op een bankje om met een koffie in de 
hand de laatste dramatische gebeurtenissen te 
bespreken. Deze kanariegele look staat symbool 
voor Emily’s gedurfde modekeuzes die soms flirten 
met een fashion faux pas. Zo matcht ze haar felgele 
blazer met gebloemde sokken van Paul & Joe, een 
bandana en Gucci-tas. De Jardin du Palais Royal 
vormt met zijn centrale ligging de uitgelezen plek 
voor een koffie- of matchastop tussen het kuieren in 
de stad door. 
8 rue du Montpensier

LA SAMARITAINE
In het tweede seizoen trekt Emily naar het legendarische 
grootwarenhuis La Samaritaine. Hier woont ze een werkevent 
bij gehuld in een tweekleurige mini-jurk van Balmain. We dur-
ven wedden dat designer darling Emily ook buiten het werk om 
een graag geziene gast is in deze recent gerenoveerde mode-
tempel. Hier shop je namelijk mode en accessoires van zowat 
alle grote modemerken, en dat te midden van architecturale 
hoogstandjes in art nouveau- en art-decostijl. 
9 rue de la Monnaie

36 TRIGGER

PE
RS

.

LE CAFÉ MARLY 
In seizoen twee schuiven Emily, 
Camille en Sylvie bij elkaar aan tafel 
voor een ongemakkelijke zakenlunch in 
Le Café Marly. Toch steelt tijdens deze 
scène vooral Camilles fantastische 
Balmain-jasje de show. Dit combineert 
ze met een zwarte broek en rieten tasje 
van Patou. Het terras van Le Café Marly 
huist in de zuilengalerij van het Louvre, 
wat een spectaculair zicht op de glazen 
piramide oplevert. In deze chique 
Parijse brasserie proef je ook in het 
echte leven van de traditionele Franse 
keuken, volgens de regels van de kunst.
93 rue de Rivoli.
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x Lillet

Dit artikel is geschreven in nauwe samenwerking 
met Lillet.

Lillet komt voor de gelegenheid met 
een exclusieve Lillet x Emily in Paris 

limited edition-fles, met op het etiket 
een illustratie van een van Emily’s 
meest iconische looks. Een echt 

collector’s item, dat vanaf nu 
verkrijgbaar is bij Delhaize, 

Carrefour, Cora en Spar.

LILLET X EMILY IN PARIS
LIMITED EDITION-FLES

LILLET ROYALE SPRITZ

BENODIGDHEDEN 
- 1 deel Lillet Rosé
- 2 delen champagne
- 1/2 deel aardbeienpuree
- 1 aardbei, in schij� es gesneden
- Muntblaadjes
- IJsblokjes

BEREIDING
1.  Voeg 1 deel Lillet Rosé toe aan een 

groot wijnglas vol ijsblokjes.
2.  Vul aan met 2 delen champagne.
3.  Voeg 1/2 deel aardbeienpuree toe.
4.  Werk af met een schij� e aardbei 

en een muntblaadje.

PE
RS

.

Disclaimer: Alcoholmisbruik schaadt de gezondheid.

LILLET ROSÉ SPRITZ

BENODIGDHEDEN 
- 5 cl Lillet Rosé
- 10 cl tonic 
- 1 schij� e grapefruit
- Takje tijm 
- IJsblokjes

BEREIDING
1.  Voeg 5 cl Lillet Rosé toe aan een 

groot wijnglas vol ijsblokjes.
2.  Vul aan met 10 cl tonic.
3.  Voeg een schij� e pompelmoes toe.
4.  Werk af met een takje tijm.
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Creative collabs give advertisers the space to create campaigns 
that closely match Marie Claire’s DNA, executed by the magazine’s 
editors. Our team can suggest creative concepts such as photo 
shoots, reports or events.

CREATIVE COLLABORATIONS
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Louis Vuitton 
L’art du it-bag

S’il est un créateur qui excelle dans l’art du it-bag, c’est incontestablement 
Nicolas Ghesquière. Depuis douze ans, le styliste français enrichit les collections 

de Louis Vuitton à coups de sacs alliant audace et originalité. 
Par Kim De Craene

92 MODE

Nicolas Ghesquière peut, sans hésitation, 
être quali�é de maître absolu du it-bag. 
Depuis son arrivée au poste de directeur 
artistique chez Louis Vuitton en 2013, il a 
créé des modèles aussi iconiques que la 
Petite Malle et le GO-14. Des sacs qui se 
démarquent par leur élégance intempo-
relle, mais ont aussi accédé au rang de 
pièces de collection plébiscitées dans le 
monde entier. Dévoilé lors du dé�lé prin-
temps-été de la Fashion Week de Paris, le 
LV Biker, sa toute dernière création, 
incarne à merveille le concept du « soft 
power » par un jeu subtil entre puissance 
et douceur, structure et souplesse. 

CLIN D’ŒIL AU BLOUSON DE MOTARD
Directement inspiré de la veste de 
motard, le LV Biker allie l’énergie 
rebelle propre à Nicolas Ghesquière à 
une architecture à la fois audacieuse et 
d’une grande portabilité. De forme 
allongée et élancée, il se distingue par 
ses détails plissés et ses sangles en cuir 
rappelant le classique blouson de biker. 

SAVOIR-FAIRE

Résultat ? Un sac cool, raffiné avec la 
juste dose d’avant-gardisme. Nicolas 
Ghesquière rend hommage à l’héritage 
de Louis Vuitton en introduisant des 
techniques de cuir innovantes et en 
empruntant des détails subtils au riche 
patrimoine des malles. La construction 
pliable du LV Biker rapp elle des 
modèles emblématiques comme le 
Speedy et le Keepall. Quant à son jeu 
ingénieux de sangles et ses deux anses, 
ils favorisent une versatilité des portés : 
à la main, au creux du coude, à l’épaule 
ou en bandoulière.

MATÉRIAUX INNOVANTS
Le LV Biker sort aussi du lot par son 
nouveau cuir d’agneau à e�et pixelisé. 
Souple et grainé, il doit sa �nition bico-
lore unique à une couche de coloration 
subtile en surface. Ce matériau inno-
vant renforce l’esthétique moderne du 
sac tout en symbolisant l’héritage de 
Louis Vuitton en termes de savoir-faire 
et de matières innovantes.

Cette alliance d’artisanat classique et de 
techniques d’avant-garde donne nais-
sance à une création à la fois intempo-
relle et novatrice, qui constitue l’essence 
même de Louis Vuitton.
Ce n’est pas la première fois que Nicolas 
Ghesquière fait sensation avec un sac à 
main inspiré du blouson de motard. 
Personne n’a oublié son iconiqu e 
Motorcycle Bag, conçu en 2001 comme 
un simple accessoire de podium, alors 
qu’il était directeur artistique chez 
Balenciaga. Cette pépite, désormais 
connue sous le nom de City Bag, est 
devenue un véritable phénomène de 
mode qui a dominé l’industrie pendant 
une décennie et reste une valeur sûre 
aujourd’hui.
Il y a de fortes chances qu’en lançant le 
LV Biker, Nicolas Ghesquière signe un 
nouvel it-bag en puissance. La question 
n’est pas de savoir si ce sac deviendra un 
classique, mais quand il le deviendra.
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Le matériau innovant 
renforce l’esthétique 
moderne du sac tout 
en symbolisant 
l’héritage de Louis 
Vuitton en termes de 
savoir-faire et de 
matières innovantes.

Louis Vuitton 
en dates

1837
À l’âge de 16 ans, Louis Vuitton 

débute son apprentissage 
chez Monsieur Maréchal à Paris, 

un expert dans l’emballage 
d’effets personnels et la 

fabrication de malles. 

1854
Il ouvre son propre atelier et se 

spécialise dans la fabrication de 
valises, sacs et accessoires.

1896
Son fils Georges introduit le 

légendaire monogramme LV, 
composé des initiales L et V 
entrelacées sur fond brun.

1901
La création du Steamer Bag, 

le précurseur des sacs 
de voyage souples.

1924
Le lancement du Keepall, le plus 

légendaire de tous les sacs 
de voyage Vuitton.

1998
Louis Vuitton présente sa 

première collection 
prêt-à-porter.
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C’EST
TOUT DIOR!

ÉVÈNEMENT

La maison de luxe inaugure, dans son siège 
historique, un espace ambitieux regroupant 
tous ses univers et doté d’un restaurant ainsi 
que d’une passionnante galerie retraçant son 
histoire. Visite guidée.
Par Vicky Chahine

UNE FAÇADE EMBLÉMATIQUE
Dès le 16 décembre 1946, date de création de sa maison 
de couture, Christian Dior installe ses ateliers au numéro 30 
de l’avenue Montaigne, dans un hôtel particulier construit 
en 1865 par le comte Walewski, fils naturel de Napoléon Ier. 
Il en aime la façade néoclassique, les dimensions humaines 
et la proximité avec les grands hôtels. En 1955, il inaugurera 
la boutique à l’angle, devenue l’adresse légendaire de Dior.

DES PASSERELLES VERS L’ART
Avant d’être couturier, Christian Dior tenait la galerie Pierre Colle, 
dans la capitale. Il y organise notamment, en 1933, une exposition 
sur le surréalisme qui fait date. Une salle de La Galerie Dior, à 
laquelle on accède par le 11bis, rue François-Ier, est aujourd’hui 
dédiée aux relations entre la maison et les arts, à travers les dessins 
de René Gruau pour les parfums, une sculpture de Giacometti, 
exposée à l’époque dans la galerie de Christian Dior, ou encore une 
robe de Maria Grazia Chiuri inspirée d’une œuvre de Man Ray.

UNE PALETTE CHROMATIQUE 
STYLÉE
Il faut emprunter l’escalier 
en colimaçon de la galerie 
pour observer la monumentale 
vitrine comprenant 
1874 objets, cousus à la main 
ou imprimés en 3D, avec 
une palette chromatique du 
noir au blanc qui passe par 
toutes les tonalités de couleur. 
Créée pour le lieu, cette 
installation reprend 
en miniature les icônes des 
75 ans de la maison : la veste 
Bar, le sac Saddle ou encore 
le flacon Miss Dior. K
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UNE RÉPLIQUE DU BUREAU DE MONSIEUR DIOR
Installé à son emplacement historique, le bureau 
de Christian Dior a été reconstitué. La table en bois, 
la chaise, le nécessaire de bureau en crocodile ainsi 
que la corbeille de papier sont d’origine; la lampe, 
le téléphone, le mètre ruban et la pelote à épingles 
ont été chinés avec l’aide d’une décoratrice de cinéma 
pour coller parfaitement aux photos d’archives.

UN RESTAURANT ANIMÉ 
PAR UN CHEF ÉTOILÉ
Pour signer la carte, Jean Imbert 
s’est inspiré des péchés mignons 
de Christian Dior et de son livre, 
La cuisine cousu-main : potage 
Colle Noire, entrecôte frites 
sauce béarnaise qu’il aimait 
manger avant un défilé… Dans 
la salle, une soixantaine de 
couverts, des sièges reprenant 
l’emblématique pied-de-poule 
et une fresque de Guy Limone. 
Réservation indispensable.

UN JARDIN INTÉRIEUR 
GOURMAND
Passion familiale des Dior, le 
jardin s’invite dans la boutique 
avec un espace intérieur conçu 
par le paysagiste belge Peter 
Wirtz. Un parterre de jonquilles, 
tulipes, roses de Noël et autres 
muguets jouxte le café et la 
pâtisserie imaginés par Jean 
Imbert. À ne pas manquer : 
une étoile, le porte-bonheur 
de Christian Dior, à la vanille, 
au caramel et aux noix de pécan.

UNE PLONGÉE DANS 
L’HISTOIRE DE LA MAISON
Dans les premières années, 
une douzaine de mannequins 
travaillaient avenue Montaigne 
pour défiler devant la presse 
et les clientes. Dans cette 
cabine surnommée la « ruche», 
elles se retrouvaient pour 
échanger, se maquiller, 
se faire coiffer et habiller. 
Tout a été recréé à l’identique, 
jusqu’à la bande-son qui 
reprend le brouhaha avant 
les présentations.

DES SALONS HAUTE COUTURE 
EXCLUSIFS
Des 3000 m² pensés par 
l’architecte Peter Marino, 
c’est l’espace le plus exclusif. 
Dans ces salons dédiés à 
la haute couture, les pièces 
les plus précieuses et les plus 
techniques s’exposent sur 
des portants. Les clientes 
y sont invitées à choisir une 
forme, un tissu, un drapé 
qui sera adapté sur mesure 
par les ateliers situés à l’étage. 
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Splash!

Make-up Les Beiges Healthy Golden Glow Powder Éclat du Soir. Les Beiges 
Healthy Glow Natural Eyeshadow Palette Golden. Healthy Glow Foundation 
Hydration and Longwear. Rouge Coco Flash Sun Bliss. Alles van Les beiges - 
Summer 2025 Make-up collection - Chanel.

Badpak in stretch- 
jersey. Halsketting 
in metaal, stof, glas 
en hars. Oorringen 
in metaal. Alles van 
Chanel.
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Voel je deze zomer 
als de Chanel Coco 
Beach zeemeermin 
op het strand: vrij 
en met haar gezicht 
naar het licht.
Foto’s Athos Burez 
Styling & productie Elspeth Jenkins

Badpak in stretch- 
jersey. Halsketting 
in metaal, stof, glas 
en hars. Oorringen in 
metaal. Cardigan in 
katoen en polyamide. 
Alles van Chanel.
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Badpak in stretch- 
jersey. Sandalen in 
suède. Zonnebril in 
metaal. Oorbellen in 
metaal, glas en stras. 
Alles van Chanel.

Rechts Oorbellen in 
metaal, glas en stras. 
Halsketting in metaal, 
stof, glas en hars. 
Halsketting in metaal, 
kralen, glas en stras. 
Alles van Chanel.

Beauty Le Vernis 
Solaire van Chanel. 

086_MCV_0625_MODECHANEL_SOP.indd   88 16/06/25   19:27 086_MCV_0625_MODECHANEL_SOP.indd   89 16/06/25   19:28

Badpak in printed 
stretchjersey. Handtas 
in printed denim en 
metaal. Armbanden 
in metaal en hars. 
Halsketting. Alles van 
Chanel.
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Badpak in stretch- 
jersey. Zonnebril in 
metaal. Oorbellen in 
metaal, glas en stras. 
Alles van Chanel.

Make-up Les Beiges Healthy Golden Glow Powder Éclat du Soir. Les Beiges 
Healthy Glow Natural Eyeshadow Palette Golden. Healthy Glow Foundation 
Hydration and Longwear. Rouge Coco Flash Sun Bliss. Alles van Les beiges - 
Summer 2025 Make-up collection - Chanel.
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Top in printed jersey. 
Rok in printed jersey. 
Halsketting in metaal, 
stof en hars. Alles van 
Chanel.

Productie Elspeth 
Jenkins. Model 
Naomi Tara Lievens. 

Ángel Tragacete voor 
Chanel beauty. Haar 
Joffrey Conings voor 
Keune Haircosmetics. 

Bob Meylaerts.
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Contact us  
for prices and 
brainstorming
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